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Le opinioni dei presidenti dei tre Consorzi sulla lettera di I

y Nardi

Il mondo Prosecco verso 'unione?
I tempi non Sono ancora maturi

Le differenti esigenze delle tre denominazioni necessitano ancora di specifici
piani di sviluppo e comunicazione, che ne esaltino le identita piuttosto che omologarle.
Fusione tra Consorzi? Meglio una condivisione degli obiettivi, magari allargando l'esperienza
positiva della societa “Sistema Prosecco” anche alla promozione

a lettera di Ivo Nardi, presiden-
te Gruppo vinicolo di Unindu-
stria Treviso, pubblicata sul Cor-
riere Vinicolo n. 11/2016,non ha
mancato di sollevare reazioni

allinterno del monde Prosecco. Abbiamo sentito

a caldo Yopinione dei presidenti dei tre Consorzi

durante il Vinitaly, per capire quali delle proposte

di Nardi fossero da accogliere e quali invece da ri-

cusare.

Innanzitutto, al presidente del Consorzio Prosec-

co Doc, Stefano Zanette, non piace il distinguo

operato da Nardi quando parla di prodotto indu-
striale a proposito el Prosecco di pianura: “F un
luogo comune che continua a circolare e che ogni
volta mi lascia perplesso, per usare un eufemi-
smo: perché se guardiamo | numeri, la superficie

media delle nostre aziende corrisponde a circa 2

ettari. Quale industria ci pud essere dietro questo?

Lindustria per me & un'altra cosa, qui si parla di

aziende artigianali che fanno un prodotto irripe-

tibile altrove”,

Ma aldi 12 di questo distinguo, la proposta i Nar-

di punta a una sorta di unione fra i tre Consorzi,

almeno sul lato della promozione. “Sono d’accor-

do. Anzi le dird di pi: i tre Consorzi operano gia
insieme attraverso Sistema Prosecco Scarl, una
societa appositamente creata per agire congiun-
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dinamento in generale per rendere pit efficiente
il sisterna, ma con due percorsidiversi: noi siamo
una denominazione matura, mentre la Doc Pro-
secco ¢ una realta recente in crescita tumultuosa.
Lanostra Denominazione & stata riconosciuta nel
g - o Py
da allora: un territorio caratterizzato da superfici
in pendenza e non ‘espandibile’. Condizioni que-
ste che non ci permettono di fare ragionamenti a
tavolino. Il nostro percorso ¢ quello di valorizzare
una ‘core zone’ con caratteristiche simili a quelle
it grandi denominazioni mondiali in
termini di vocazionalita e di ricerca scientifica”.
Gli obiettivi delle tre denominazioni sono quindi
diversi,e questa diversita di scopo pare oggi I'osta-
colo pitt grande a una unificazione del messaggio.
“Legittimamente la Doc Prosecco sta agendo per
posizionare il prodotto sul livello di prezzo della
Docg - dice Nardi -. Per noi & pitt difficile, perché
non abbiamo qualeuno davant da inseguire:
Tobiettivo della Docg ¢ quello di consolidare la sua
immagine di bollicine italiane di qualita. Credo
sia funzionale al sistema far conoscere la Docg:
una piramide con un vertice importante pud
trainare la base. In questo momento & compito
dei molti imprenditori che trattano entrambe Je
denominazioni (la ‘sovrapposizione’ vale 120-130
milioni di bottiglie, circa un terzo del Prosecco

tamente sul fronte della tutela i Je.
A mio ayviso questa esperienza potrebbe essere
estesa con gli stessi esiti positivi anche nellam-
bito di comunicazione e promozione, all'interno
di una Regia unica. In tal modo vedremmo sod-
disfatta la pressante richiesta degli stessi pro-
duttori che chiedono ai consorzi di andare in
questa direzione. Fondere invece le tre strutture
in un'unica realta consortile oggi potrebbe risul-
tare una mossa prematura: alcune aziende, specie
quelle con brand positioning elevato, nel timore
di non sentirsi adeguatamente rappresentate, po-
trebbero essere indotte ad abbandonarla. 11 mio
obiettivo ultimo vuole invece essere quello di
creare una maggior coesione che premi il gioco
di squadra attraverso il riconoscimento del valore
acquisito da ciascun segmento produttivo. Il mio
auspicio & che sivada tutti nella stessa direzione:
lori le difl pr do le tante
peculiarita del Prosecco affinché vengano perce-
pite come ricchezza e non disvalore. Attraverso
la societa Sistema Prosecco, questo & un obiettivo
realizzabile nel breve come primo step”.

, non
“Le 1i che hara sua
lettera il mio quasi omonimo Tvo Nardi sono una
conseguenza di un confronto che si sta consoli-
dando all'interno del nostro mondo produttivo -
dice Innocente Nardi, presidente del Consorzio
Conegliano Vvaldobbiadene Prosecco Superiore
-. Ne condivido una buona parte, ma & opportu-
no far capire ai produttori, sia della Doc sia della
Docg, Iidentita delle due des inazioni, la sto-

Doc) icare le di
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E sui rapporti tra i tre Consorzi Nardi & sostanzial-
mente d’accordo con Zanette. “Circa il rapporto
tra Docg e Doc non credo si tratti di semplificare
le cose con un consorzio unico, sul quale non sono
d'accordo, ma di mettere a punto strategie di co-
municazione condivise. E evidente che gli obiet-
tivi di mercato del Prosecco Doc,che produce 400
milioni di bottiglie, sono differenti dai nostri con
quantita limitate di un prodotto con specificita
diverse. Credo che la societa consortile Sistema
Prosecco, che ¢i vede lavorare insieme, possa es-
sere un veicolo gia operativo attraverso il quale
rendere i Consorzi piti efficienti, £ auspicabile,
invece, che le due Docg, Conegliano Valdobbiade-
ne e Asolo, si riuniscano sotto un consorzio unico
che valorizzi in sinergia le rispettive peculiariti”,
“Credo che su questo punto si possa ragionare -
dice Armando Serena, presidente del Consorzio
Vini Asolo Montello - tuttavia siamo concentrati
su cid che stiamo facendo nella nostra denomi-
nazione che ha avuto una crescita notevole in
pochi anni: da 1,2 milioni di bottiglie del 2013 ai
5,3 del 2015. Abbiamo peraltro un posizionamento
di prezzo diversificato: si tratta di un effetto della
struttura produttiva in cui un grande player arri-
va sul mercato con poco meno del 50% delle bot-
tiglie della denominazione con un prezzo ‘con-
correnziale’.Tl resto del Prosecco Asolo ¢ a scaffale
suilivelli di prezzo del Conegliano Valdobbiadene.
Sulla fusione a tre, invece, rilevo che la nostra de-

inazione oltre allAsolo Prosecco comprende

tia che cs alle spalle e dove si intende arrivare.
11 processo deve rafforzare le due identita e non
omologarle. £ necessario far comprendere che ci
sono diversi posizionamenti di mercato tra Docg
e Doc e ai consumatori che esistono diverse arti-
colazioni nelmondo Prosecco. Ben venga un coor-

ivini Montello-Colli Asolani che rappresentano
per noi una sorta di ‘riserva di biodiversita’ nel
cassetto a cui ci dispiacerebbe dover rinunciare.
Riteniamo sia un asset importante, che oggi vale
soltanto 6700 mila bottiglie,a cui eventualmente
fare ricorso per esigenze di mercato”.

I presidenti

ei tre Consorzi:
dasinistra, Stefano
Zanette, Armando Serena
e Innocente Nardi
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Gestione potenziale e tensioni sui prezzi
Infine il punto della gestione dellofferta e il rie-
quilibrio dei prezzi, punto dove Ivo Nardi solleci-
tava a promuovere accordi di filiera pluriennali
in grado da difendere il sistema da speculazioni
sui prezzi. “Ritengo si debbano rispettare le re-
gole della concorrenza - dice Innocente Nardi -.
Ovviamente nel caso della Doc ¢ una tensione
‘maggiore sul fronte del prezzo che il Consorzio e
la Regione stanno gestendo. Per quanto riguarda
la nostra Docg, siamo convinti che la filiera deb-
ba ricercare il valore del prodotto perseguendo
Ia logica della continuita nel tempo, evitando gli
sbalzi di prezzo. Certo in questo Iz storicita della
denominazione, larea di produzione ristretla, la
vinificazione solo in 15 comuni della provincia di
Treviso ci [acilitano. Riusciamo a gestire l'offerta
in relazione alla domanda con una buona pro-
grammazione. La remunerazione elevata dei viti-
coltori ¢ garantita da questa continuita”.

“Il nostro Consorzio in questi anni - aggiunge
Zanette - ha costantemente raccolto dalla filiera
indicazioni di prezzo e ne ha sempre preso atto.
Tutt'oggi lorientamento & quello di andare verso
un accordo di filiera in materia di ‘prezzo mini-
mo’: auspicabile ma di difficile realizzazione,
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specie alla luce delle indicazioni dellAntitrust
che frena ogni decisione in tale direzione. Quello
che possiamo fare & intervenire per mantenere in
equilibriodomanda e offerta: un tema spinoso che
va di pari passo con la crescita tumultuosa della
nostra denominazione, che pare essere sempre &
corto di prodotto. In realtd, siamo a corto perché
Je richieste dei mercati vanno oltre le aspettative
programmate, quindi il sentiment delle aziende,
che faticano a trovare Prosecco nei quantitativi
necessari per sostenere la domanda in aumento, &
quello di una scarsita del prodotto. Per rispondere
a questo tipo di situazione, e rendere meno tesi i
rapporti intra-filiera - conclude Zanette - nell'ul-
timo Cda abbiamo deciso lo sblocco di ulteriori
3.000 ettari, che corrispondono come potenziale
2 quanto accantonato quest’anno come riserva
vendemmiale.Una scelta ponder'ata versouna so-
stenibilita anche economica, per tenere in armo-
nia produzione e commercializzazione evitando
al minimo fenomeni di speculazione. Dalla no-
stra parte parlano i numeri di crescita dellultimo
anno che registrano un’importante inversione
di tendenza. Per la prima volta sul fronte export
si ¢ certificato un maggior aumento del valore
(+24,5%) rispetto a quello a volume (+23%)”.
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