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il nostro lavoro. Perché se da 120 anni i tappi Colombin s
migliori vini non ci sard un buon motivo: ce ne sono parec
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BENVENUTI DI INNOCENTE NARDI

Lavorare assieme per dare
valore alla viticoltura di collina

Mantenere sul mercato politiche di prezzo e divolumi coerenti ed equilibrate,

ma che evidenzino I'importanza del lavoro eroico dei viticoltori. Solo cosi, lavorando insieme,
si potra continuare a far crescere la Denominazione

Mentre vi scrivo la vendemmia nelle colline di Conegliano
Valdobbiadene si awvia a conclusione. Questo momento &
tanto entusiasmante quanto delicato e complesso per l'inte-
ro mondo produttivo. Corona, infatti, un anno di duro lavoro
in vigneto che, nella denominazione, significa fino a 800 ore
di attivita manuale per singolo ettaro, a causa delle pendenze
collinari che escludono spesso I'uso di macchine, facendo del
Prosecco Superiore un vino “fatto a mano”. Il risultato di que-
sto impegno intenso compensa tutte le fatiche con la qualita
delle uve Glera, che si distinguono per intensita aromatica,
concentrazione di zuccheri e per I'equilibrio con la compo-
nente acidica. Il lavoro dei viticoltori rappresenta, inoltre, non
solo un‘attivita produttiva ma un vero e proprio presidio
paesaggistico, che ha permesso di rendere 'ambiente tanto
bello e unico da essere oggi candidato a patrimonio Unesco.
Per consentire a questi eroi di non abbandonare la colti-
vazione nei terreni piu difficili ma, anzi, renderli motivo di
orgoglio, il prezzo delle uve deve essere remunerato in
modo equilibrato. I Consorzio di Tutela si sta impegnan-
do da anni in questo senso, anzitutto attraverso la crea-
zione di un tavolo di concertazione che riunisce tutte le
associazioni di categoria per analizzare landamento del
mercato e stimare i prezzi delle uve. Gli obiettivi comu-
ni sono: da un lato quello di evitare forti oscillazioni dei
prezzi per non tradire la fiducia del consumatore, dallal-
tro l'evidenziare limportanza del lavoro dei viticoltori.
Per informare il consumatore e permettergli di com-
prendere perché una bottiglia di Prosecco Superio-
re abbia un diverso valore & stata awviata due anni fa la

campagna di comunicazione sui grandi media nazionali, in-
centrata sui valori differenziali del Conegliano Valdobbiade-
ne. Sempre con questo scopo ¢ stata creata anche la “Co-
negliano Valdobbiadene Academy”, vero e proprio corso
on line per la corretta conoscenza del Prosecco Superiore.
Siamo certi che la strada intrapresa sia quella corretta ma €
necessario che tutti i produttori siano consapevoli di quanto
il loro ruolo sia fondamentale. Solo applicando sul mercato
politiche di prezzi coerenti, infatti, € possibile creare un'im-
magine solida e credibile. Lavorare per accrescere il valore
comune della denominazione, senza cedere alla tentazio-
ne di seguire scorciatoie, che possono dare solo risultati di
breve periodo, & un impegno che deve vederci tutti uniti.
E anche per questo fine che il 25 agosto si & riunita, presso la
sede del Consorzio, un'assemblea costituita da tutte le Asso-
ciazioni di Categoria in rappresentanza di viticoltori, imbot-
tigliatori e cooperative, per un'analisi sullandamento stagio-
nale e di mercato. Dall'incontro, € emersa in modo unanime
limportanza di dare continuita alla strategia consigliata dal
Consorzio diTutela che suggerisce, come negli ultimi anni, di
far evolvere in modo equilibrato sia 'offerta del prodotto
che i prezzi,indirizzando entrambi verso moderati e graduali
aumenti. Tutto questo per accompagnare sul mercato nazio-
nale e internazionale un prodotto che & cresciuto coeren-
temente sia in volumi che in valore a tassi del 3-5% annuo.
Crediamo fermamente che questa stabilita produttiva e di
mercato sia da auspicare anche per questa vendemmia che
si fara ricordare per I'eccellenza qualitativa espressa soprat-
tutto nei vigneti di collina.
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VALORITALIA, VALORE AL BIO.

Nella vasta gamma di certificazioni, quella "Bio" costituisce una scelta etica e competitiva, poiché
favorisce la trasparenza, incrementando la fiducia del consumatore e consente al contempo di tutelare
I'ambiente e il benessere degli animali. Valoritalia mette a disposizione la propria competenza per
consentirvi di compiere una scelta in linea con I'evoluzione delle produzioni biologiche e per dare quindi il

giusto riconoscimento ai vostri prodotti. Ecco perché scegliere Valoritalia significa dare valore al Bio.

Per informazioni: Tel. 049 9941026 - 06 45437975 - 347 4444006 / Email: biologico@valoritalia.it
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quattro Consorzi hanno scelto un part-

ner di alto livello per parlare di eccellenza
B made in Italy: Spirito DiVino. “Armonia di
. Saporem” & il nome dell’evento tenuto il 23 lu-
Lk f'gllg che ha visto protagonisti le migliori espres-
 sioni dei prodotti dei quattro Consorzi assieme
d pirito DiVino, la famosa testata che raccon-

. . . Al 3 9 5
Un'estate ricca di appuntamenti ta il vino come emozione e passione. Lappun-

al padiglione Eataly,

grazie al Consorzio del Conegliano Valdobbiadene
Prosecco Superiore assieme a quelli

del Prosciutto di San Daniele, del Grana Padano

e della Mortadella Bologna

tamento € stato incentrato sulla scoperta delle
ATT .. onie Ji';gapoﬁ e saperi, attraverso un per-
corso che ha visto ’abbinamento tra uno dei
pit uﬁﬂ(@‘_ﬂ italiani, amato in tutto il mondo,
il Conegliano Valdobbiadene Prosecco Superiore
Docg e altri tre élva]ieri del gusto: Grana Pada-
no Dop, Mortadella Bologna Igp e Prosciutto di
San Daniele Dop. Tre le versioni di Conegliano
Valdobbiadene rqsecco Superiore Docg propo-

ste: Brut,
to ha visto il Prosecco Superiore Docg, amabil-

) 3 "
Llestate ha rega ato ai visitatori di Fxpo 'op-
portunita di appre;zar :4'|| eglio le eccellenze
dell’enogastronomia italiana, %%e una se-

con protagonista’il CGonsorzio dilutela‘del Gone

gliano Valdobbiadene Prosecco Superiore assie:

me al Gonsorzio del Prosciutto di San Daniele,

rie di eventi tenuti nell’area Sap(‘)refn'di_ y,  del Grana Padano e della Mortadella Bologna.
R G et
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ctra Dry e Dry. Il primo abbinamen-

7 Ottobre 2015
I Conegliano Valdobbiadene

mente abbinato al Grana Padano Dop 12 mesi,
per l’abbinamento della Mortadella Bologna
Igp € stato invece scelto un Prosecco Superio-
re Docg Brut, concludendo infine il viaggio nel
gusto con il Prosciutto di San Daniele Dop con-
sigliato con la versione Extra Dry, sapidita che
incontra note mandorlate in un legame perfetto.
La lezione & stata condotta da Andrea Grignaf-
fini, gastronomo, giornalista, docente di Alma e
direttore creativo di Spirito DiVino. Il suo € stato
un racconto all’insegna della qualita e dell’equi-
librio, un coinvolgente excursus sulle caratteri-
stiche organolettiche di questi quattro prodotti
protagonisti della tradizione italiana, con de-
gustazione a seguire. Giglio Tv, primo ed unico
gruppo televisivo italiano ad essere presente in
Cina su tutte le principali piattaforme televisive
e web con i suoi contenuti interamente dedicati
al Lifestyle Italiano, ha ripreso ’appuntamento
ed i contenuti sono stati montati insieme a ma-
teriale di repertorio dei Consorzi, costituendo
cosl il tema sviluppato all’interno di un servizio
televisivo che & andato in onda a fine agosto su
CCTYV, tv di Stato Cinese, mentre a settembre il
servizio ¢ stato trasmesso su Giglio Tv. A dare
un’ulteriore visibilita all’evento, & stato il pub-
bliredazionale uscito sul numero di agosto della
testata Spirito DiVino: un’ulteriore conferma ed
esaltazione della qualita certificata di ogni sin-
golo prodotto e di quanto é prezioso il contributo
umano in ogni passaggio della filiera produttiva.



EXPO 2015

APERITIVO A NEW YORK

Il quarto appuntamento nello spazio Saporem
ad Expo Milano ha avuto un sapore interna-
zionale. Il 31 agosto il Consorzio del Coneglia-
no Valdobbiadene Prosecco Superiore, assieme
agli altri tre consorzi, ¢ stato protagonista del-
le interpretazioni di Francine Segan, una delle
maggiori esperte americane di cucina italiana,
autrice e personalita televisiva, che ha portato
con successo la sua passione per la cultura eno-
gastronomica a Milano, all'interno di Saporem.
L'evento “Aperitivo allitaliana a New York” e
stato un’occasione unica per incontrare Franci-
ne Segan e scoprire come Grana Padano Dop,
Mortadella Bologna Igp, Prosciutto di San Da-
niele Dop e Conegliano Valdobbiadene Prosecco
Superiore Docg sono percepiti e degustati oltre-
oceano.

Francine Segan, ¢ nota per la sua expertise e il

suo amore per la cucina del Belpaese in tutti gli

Il pavimento e servito.

.
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Fotografia di Maurizio Potocnik

Syntocret Beverfood: il n. 1 per il settore vinicolo.

Syntocret Beverfood ¢ il pavimento con quarzo ceramizzato caratterizzato da una superficie monolitica e continua.
Oltre al design, garantisce un’elevata facilita di igiene e pulizia negli ambienti di produzione vinicola e agroalimentare.
Questo pavimento dalle infinite combinazioni di colori, & personalizzabile, resistente alla caduta di raccordi e bocchettoni
utilizzati in cantina. Rapida messa in opera esente da qualsiasi esalazione, anche nel recupero di pavimenti esistenti,
senza interruzione del ciclo produttivo.

Per ricevere gratuitamente informazioni e schede tecniche contattate il nostro servizio clienti
o visitate il nostro sito www.resinpermac.com.

[{Jpermac

resine - pavimenti

Permac Resine Srl - Z.I. Prealpi - Scomigo di Conegliano/Tv - Tel. +39 0438 394722 - Fax +39 0438 394784 - info@resinpermac.com



10

EXPO 2015

Stati Uniti, dove tiene lezioni, presentazioni e in-
terventi nel corso dell’anno in prestigiosi conte-
sti e sedi, tra cui I'Institute for Advanced Study
di Princeton University, il Smithsonian Museum
a Washington, il Florida Film Festival, il Virgi-
nia Museo delle Belle Arti e il centro culturale di
New York, il 92Y.

Gli ospiti di Saporem hanno potuto assaggiare
un tipico aperitivo italiano in veste americana.
Protagonisti i prodotti dei 4 Consorzi interpre-
tati dalla creativita di Francine Segan attraverso
inediti finger food ideati per I'occasione: sushi di
Prosciutto di San Daniele Dop con verdure croc-
canti e riso, cubetti di Mortadella Bologna Igp con
crema di pistacchi, spiedini di Grana Padano Dop
Riserva 24 mesi, cranberries e olive. Ed infine il
Conegliano Valdobbiadene Prosecco Superiore

Doce

g, nelle versioni Brut ed Extra Dry, ha reso

perfetta ogni proposta. Lo stesso format verra
riproposto in due appuntamenti autunnali nella
grande mela, ed esattamente al 92Y, importan-
tissimo centro culturale dove intervengono auto-
revoli esponenti dell’intellighenzia newyorkese, e

presso 'autorevole Princeton Club di NYC.

WINE, FOOD & WEB

A fine settembre, infine, i quattro Consorzi sono
stati presentati a Saporem attraverso lo sguar-
do di due big della rete. Due web influencer di
taglio travel, wine e food — Sandra Pascual di
Cuisine Addict, un’attenta fotografa entusia-
sta delle cucine di tutto il mondo, e Helen Best
Shaw di Fuss Free Flavours, food writer e crea-
trice di sfiziose ricette facili da realizzare — sono

arrivate in Italia rispettivamente dalla Francia

SAPOREM

« hallan Foelivr

HENVENLTI

it Badlana

W gy i

e dall’Inghilterra. Dalla Lombardia, all’Emilia
Romagna, al IFriuli Venezia Giulia, al Veneto,
le due paladine del gusto hanno approfondito
le tecniche di produzione, le garanzie di qua-
lita, le aree d’appartenenza e di nascita, le ca-
ratteristiche distintive, i sapori incomparabili di
questi quattro prodotti per poi approdare allo
spazio Saporem dove hanno raccontato la loro
esperienza attraverso una gallery fotografica,
lanciata successivamente sulle pagine social dei

consorzi e di Saporem.

PADIGLIONE DELVINO

Denso di appuntamenti dedicati al Conegliano
Valdobbiadene Prosecco Superiore ¢ il calendario
che ha coinvolto il Consorzio di Tutela all’interno
del Padiglione Vino, vero e proprio percorso mul-

tidisciplinare volto a valorizzare e raccontare le

Giugno 2015

Conegliano Valdobbiadene

caratteristiche di ogni Denominazione.

Tra le eccellenze enologiche regionali non pote-
va mancare il Prosecco Superiore Docg, lo spu-
mante italiano di punta all’Esposizione Inter-
nazionale 2015, che ¢ stato protagonista di tre
appuntamenti che lo hanno visto sfidare ami-
chevolmente le altre eccellenze enologiche regio-
nali: il 1° luglio con “I Top Player del Veneto”
serata in cui i Grandi Vini Veneti — Conegliano
Valdobbiadene Prosecco Superiore, Prosecco,
Valpolicella e Soave — sono scesi a confronto; il
7 luglio con “Il Sistema Prosecco”, che ha vi-
sto protagoniste le bollicine piu vendute del
momento nelle tre declinazioni del Conegliano
Valdobbiadene Prosecco Superiore, Asolo Pro-
secco e Prosecco: il 2 settembre con “Conegliano
Valdobbiadene Docg e Valpolicella”, una forma-
zione bianco-rossa formata da due delle colonne

portanti dell’enologia regionale.
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Vicinital vostro mondo dalla.seminaalraccolto:

@@@Banca della Marca

CREDITO COOPERATIVO

Banca della Marca & vicina al mondo dell’agricoltura con uno speciale servizio finanziario.

Grazie all’Ufficio dedicato e al suo personale qualificato fornisce tutta l'assistenza e la consulenza necessarie agli operatori del settore agricolo.

Il Progetto Agricoltura si occupa di:

© pratiche per 'ottenimento di contributi comunitari
© prestiti di conduzione

© finanziamenti ed agevolazioni per

&

¢investimenti aziendali
¢macchine agricole
¢impianto vigneti e molto altro.
Maggiori informazioni presso le filiali di Banca della Marca o nel sito internet www.bancadellamarca.it

PROGETTO
AGRICOLTURA
E AMBIENTE

a disposizione del
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incontra Uarte

Il Conegliano Valdobbiadene Prosecco Superiore si qualifica
sempre piu quale partner privilegiato di arte e cultura.
Dal Campiello all'Estate Tizianesca

n occasione di numerose rassegne culturali
legate alla letteratura, alla pittura e alla fo-
tografia, il Consorzio di Tutela ha valorizza-
to il connubio tra il Prosecco Superiore e 'arte:
un’estate davvero fitta di appuntamenti per il
Conegliano Valdobbiadene Prosecco Superiore,
che lo ha visto protagonista in molteplici occa-

sioni a livello locale e nazionale. “In questi anni

BRINDISI AL CAMPIELLO

Grazie alla partnership avviata tra “Premio Cam-
piello”, prestigioso premio letterario promosso
da Confindustria e il Consorzio di Tutela del Co-
negliano Valdobbiadene, i protagonisti della 53*
edizione del Premio Campiello hanno brindato
con il Prosecco Superiore durante alcune tappe
estive itineranti come a Lido di Venezia e Cortina
ma soprattutto alle serate conclusive della rasse-
gna letteraria compreso I'evento dedicato al
Campiello Giovani. Al vincitore del premio
letterario, proclamato il 12 settembre al Te-
atro la Fenice di Venezia, ¢ stata consegna-
ta una jeroboam con I'etichetta ufficiale del
Consorzio di Tutela che ha scelto di essere
ancora una volta parte di questo evento per
rimarcare il suo impegno nella valorizzazio-
ne dell’arte e della cultura in tutte le sue for-
me. Il Premio Campiello, istituito nel 1962

dagli Industriali del Veneto, si ¢ affermato

abbiamo investito in alcune iniziative nel campo
artistico e letterario perché desideriamo fare co-
noscere il nostro vino come espressione dell’arte
italiana di fare bollicine. Un’arte che nasce da
un territorio straordinario, oggi candidato a Pa-
trimonio Unesco”, afferma il presidente del Con-
sorzio Tutela Conegliano Valdobbiadene, Inno-

cente Nardi.

ai vertici delle competizioni letterarie italiane, se-
gnalando all’attenzione del grande pubblico nu-
merosi autori e romanzi entranti a far parte della
storia della letteratura italiana. Ed & proprio per
questo suo elevato valore culturale che il Consor-
zio di Tutela ha voluto rinnovare la sua collabora-

zione, portando le bollicine del Prosecco Superio-

re nei momenti piu importanti della 53 edizione.
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Conegliano Valdobbiadene

A BRACCETTO CON LESTATETIZIANESCA

Brindisi sulle Dolomiti con il Prosecco Superiore,
grazie alla partecipazione del Consorzio di Tu-
tela alla celebre Estate Tizianesca. Tre le serate
in cui i calici si sono alzati portando in alto le
bollicine di Conegliano Valdobbiadene, in occa-
sione del principale evento culturale del Cadore.
A Cortina d’Ampezzo, il 13 agosto, il debutto del
Prosecco Superiore alla rassegna estiva intitolata
al grande maestro, in abbinamento alla confe-
renza Save Venice: una missione per la salva-
guardia di Venezia, alla Sala Congressi dell'Hotel
Savoia. Stessa location per
il secondo appuntamento,
tenuto il 18 agosto, in cui
Bernard Aikema ha intrat-
tenuto il pubblico con I'in-
contro “Hieronymus Bosch
e il mondo mediterraneo.
Una mostra a Venezia nel
2016”7, L'ultima occasione

per degustare il Conegliano

FOTOGRAFIA AL FEMMINILE AVENEZIA

L'inaugurazione veneziana della mostra fotogra-
fica “Sguardo di donna” ha visto la partecipa-
zione del Consorzio Tutela del Conegliano Val-
dobbiadene Prosecco Superiore, che ha aperto
I'esposizione fotografica ospitata da La Casa dei

Tre Oci. Venticinque le artiste scelte per I'ambi-

Valdobbiadene ¢ andata in scena il 31 agosto nel
Palazzo della Magnifica comunita di Cadore, a
Pieve di Cadore, in occasione della conferenza
“BibliotecArchivio Coletti: da patrimonio privato
a bene pubblico”. La Docg ¢ stata presente anche
all'interno dell’itinerario gastronomico dell’asso-
ciazione Gaudeamus: sei tappe in cui 'attenzio-
ne all’eccellenza gastronomica si ¢ unita a quel-
la per la bellezza dell’ambiente, per un viaggio
sensoriale a 300 gradi. La cena curata da Gau-
deamus ha goduto invece degli scorci del Parco
delle Dolomiti Friulane,
nell’accogliente  contesto
del ristorante La Favori-
ta, a Lozzo di Cadore: il
Conegliano Valdobbiade-
ne Prosecco Superiore ha
accompagnato l'appunta-
mento intitolato “Pesci di
torrente, di lago e pan del

pellegrino”.

zioso progetto, da Diane Arbus a Letizia Batta-
glia: le loro opere parlano di diversita, respon-
sabilita, compassione e giustizia, riflettendo la
scelta consapevole di divenire una sorta di co-
scienza del mondo. E Antonio Marras a firmare
I'allestimento con una scenografia capace di tra-
sportare il visitatore all'interno delle storie che si
leggono sulle pareti, creando la relazione tra gli
spazi della Casa e le opere fotografiche. Lo spazio
espositivo sull’isola della Giudecca, al centro del
bacino di San Marco, ospitera la mostra fino a
martedi 8 dicembre 2015. La mostra ¢ prodotta
e organizzata da Civita Tre Venezie, in collabo-
razione con Corriere della Sera, L.a27esimaOra,
Fondazione Teatro La Fenice di Venezia e Ten-

dercapital.

oNEGLz,

MARTINO PARISI SRL
via Internati 1943-1945, 34 — 31057 Silea TV
www.martinoparisi.com
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Tel. 0422 361361




PROMOZIONE

Da
un intenso
dedicate alla

_Superiore

era,alla Cina, agli Stati Uniti,
mma di attivita promozionali

na denominazione in continua crescita
sia nel mercato interno che internazio-
nale: ¢ questo il ritratto della Docg che
emerge dagli ultimi dati del Centro Studi di Di-
stretto, riguardanti il 2014. Continua cosi I'ascesa
delle bollicine del Conegliano Valdobbiadene, che

conquistano ogni anno sempre pifl consumatori in

LA CAMPAGNA DI SVIZZERA

La Svizzera rappresenta il secondo mercato per la
nostra denominazione, dove nel 2014 si ¢ registra-
ta la vendita di 6,6 milioni di bottiglie e I'export
¢ in continua crescita, grazie anche ad un’attivi-
ta di promozione costante realizzata negli ultimi
anni dal Consorzio. Data I'importanza del mercato
svizzero, il Consorzio ha programmato un intenso
piano di attivita che coinvolge le principali testate
di settore, Vinum e Falstaff, dove ¢ prevista la re-
alizzazione di 5 publiredazionali dedicati alla de-
nominazione e alle 17 aziende
aderenti al progetto. Obiettivo
della campagna ¢ accrescere la
visibilita della denominazione
nei confronti dei consumatori
e degli operatori, evidenzian-
do gli elementi distintivi della

Docg,

sia dal punto di vista
enologico che paesaggistico, e
suggerendo nuovi abbinamenti
per un consumo del prodotto
a tutto pasto. Il programma
prevede anche la realizzazione

di alcune attivita direttamente

IN CINA PER PROWINE

N

IE prevista per novembre la missione che porte-
ra otto aziende della denominazione a Shangai per
partecipare ala fiera Prowine che si terra dall’11 al

13 e rappresenta 'ultimo appuntamento fieristico

Ottobre 2015

Conegliano Valdobbiadene

Italia e nel resto del mondo. Per accompagnare il
successo del nostro spumante nei diversi mercati,
il Consorzio per la seconda parte dell’anno ha pia-
nificato diverse attivita che si concentrano in due
mercati chiave, la Svizzera e gli Stati Uniti, ed il
paese che rappresenta la nuova frontiera del vino:

la Cina.

in Svizzera: un ciclo di quattro seminari realizza-
ti presso diverse Scuole alberghiere, a partire da
quella di Chur-Passugg, rivolti ai giovani profes-
sionisti del vino ed un workshop che coinvolgera
60 operatori e si terra presso il ristorante Neu-
markt a Zurigo il 9 novembre. Un’intensa attivita
di incoming ha inoltre preso il via a fine agosto,
con l'arrivo del wine educator Byron Catechis che

terra i seminari in Svizzera e dei giornalisti Othmar

Kiem di Falstaff e Christian Eder di Vinum.

dell’anno. E la prima volta che il Consorzio si pre-
senta con uno stand personalizzato a questa manife-
stazione: I'obiettivo ¢ di far conoscere il Conegliano

'aldobbiadene Prosecco Superiore in un mercato
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che rappresenta la nuova frontiera per il commercio
del vino, dove attualmente le vendite ammontano a
185 mila bottiglie.

Il Consorzio avra a disposizione uno spazio di 72

Leggero
Riciclabile

metri quadrati e per incrementare la visibilita della
Docg organizzera anche un seminario all'interno del-

la fiera rivolto a 60 operatori tenuto da Sophie Liu,

Pratico
Personalizzabile

giornalista cinese che ha visitato la zona quest’anno

SEMINARI IN USA

Continuano le attivita di promozione della denomi-
nazione a New York, grazie alla presenza del nuovo
Ambasciatore della Docg Alan Tardi. Dopo I'evento
di questa primavera, l'attivita del Consorzio per la
seconda parte dell’anno si sta concentrando sull’at-
tivita di formazione, che prevede la realizzazione di

4 seminari rivolti a piccoli gruppi di opinion leader

dell’area di New York: sommelier dei ristoranti piu

PERBACCO

Ottobre 2015

Conegliano Valdobbiadene

in occasione di Vino in Villa. La stessa giornalista
sara la speaker di un secondo seminario che si ter-
ra presso il centro Yishang Wine Consulting, pun-
to di riferimento per il vino italiano a Shangai. In
apertura della manifestazione inoltre ¢ prevista una
cena per 20 operatori selezionati presso un rinomato
ristorante della citta per presentare i nostri vini in

abbinamento ad un menu creato per 'occasione.

rinomati, giornalisti, wine educator ed enotecari. Di-
verse inoltre sono le attivita di comunicazione in pro-
gramma: dalla realizzazione di un materiale infor-
mativo specifico per il trade americano contenente le
informazioni chiave sul Conegliano Valdobbiadene,
ad una pianificazione pubblicitaria che fino alla fine
dell’anno coinvolgera i principali portali web specia-

lizzati nell’ambito del vino e riviste di settore.

wine box

I'unico imballo professionale per la
spedizione di bottiglie che garantisce
leggerezza e praticita. Lo puoi per-
sonalizzare e riutilizzare. E' disponi-
bile in 8 diversi formati

ERREVI

Via Biban, 41

31030 Carbonera (TV) - Italy
Tel. +39.0422.690711

Fax +39.0422.690796
perbacco@cartoplastica.it
www.errevieps.it/perbacco/
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Conegliano Valdobbiadene
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Ed in particolare quella italiana, che ha avuto il
suo punto di riferimento in Eataly, il padiglione
di 8 mila metri quadri dedicato alle eccellenze
nostrane.

Proprio all'interno di Eataly, nello spazio deno-
minato Saporem, ad indicare “saperi” e “sapori”
dell’enogastronomia italiana, si ¢ concretizzata
la presenza del Consorzio del Conegliano Val-
dobbiadene Prosecco Superiore Docg, scelto as-
sieme agli altri tre Consorzi - la Mortadella di
Bologna Igp, il Grana Padano Dop, il Prosciutto
di San Daniele Dop - a rappresentare i prodotti
simboli del Made in Italy, vere e proprie eccellen-
ze nelle eccellenze.

A Saporem erano presenti, a turno, dieci aziende
della Denominazione, che hanno presentato in
degustazione al pubblico il top della loro gamma
di produzione. Ad agosto lo spazio aveva fatto
registrare oltre 120 mila presenze, per oltre 17
mila bottiglie stappate. Numeri parziali, ma che
gia confermano la piena riuscita dell’operazio-
ne. Oltre a Saporem le aziende del Conegliano
Valdobbiadene erano presenti in un’altra loca-
tion d’eccezione: il Padiglione del Vino, un vero
e proprio percorso emozionale e sensoriale alla
scoperta del meglio dell’enologia italiana realiz-
zato all'interno del Padiglione Italia, che ha fatto
registrare il 10% di presenze di tutto Expo.
Approssimandosi la chiusura dell’Expo, ab-
biamo voluto raccogliere le testimonianze delle
aziende della Denominazione, in questo nume-
ro in particolare quelle presenti dai 4 ai 6 mesi
allinterno di Saporem: Adami, Andrea da Pon-
te, Astoria, Bisol, Bortolomiol, Val d’Oca, Valdo
e Villa Sandi (quest’ultima con una partecipa-
zione di 4 mesi). Nel prossimo numero, chiude-
remo il cerchio con il racconto delle altre aziende
presenti per 2 mesi: Bellussi, Borgoluce, Bottega,
Cantina Colli del Soligo, Masottina, Montesel,
Siro Merotto e Tenuta degli Ultimi.

UNA SCOMMESSAVINTA

INNOCENTE NARDI

Presidente Consorzio di tutela
Conegliano Valdobbiadene Prosecco

( ! Superiore docg

Simbolo del Made in ltaly, il Conegliano Valdobbiadene
Prosecco Superiore € stato scelto per rappresentare I'lta-
lia ad Expo 2015; quale occasione migliore per comunica-
re l'eccezionale vocazione del nostro territorio e il ruolo
centrale che riveste la nostra Denominazione nell'ambito
spumantistico italiano, testimoniato dal maggior ricono-
scimento enologico ottenuto nel 2009, la Docg. Expo
2015 & stata una scommessa, un‘opportunita che ab-
biamo colto per raccontare la passione, la sapienza e la
professionalita dei nostri viticoltori, ottenendo dei risultati
andati oltre ad ogni aspettativa, nonostante le titubanze
iniziali. Il primo traguardo raggiunto, & rappresentato in-
dubbiamente dalla fiducia dei produttori che hanno volu-
to sostenere il Consorzio in quest'aventura dando ulte-
riore visibilita alla Denominazione. Non meno importante
e proficua la collaborazione con gli altri tre consorzi, tre
porta bandiere del food italiano ospitati da una struttura
adeguata ed efficiente come Eataly. Anche la presenza
al Padiglione del Vino si ¢ rivelata un'ottima vetrina: uno
straordinario esempio di collaborazione regionale che ha
saputo dare risalto all'importanza del Veneto nel panora-

ma vinicolo mondiale.
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FRANCESCO FABRIS

Distilleria Andrea Da Ponte

La presenza ad Expo ha avuto per la nostra azienda
risultati certamente positivi. Pur essendo nata come
distilleria, siamo associati da 50 anni al Consorzio e
abbiamo in produzione anche una linea di spuman-
ti di qualita. A Milano abbiamo deciso di portare, fra
tutti, quello che ci sta dando ottime performance di
vendita, ovvero il Don Giovanni nelle versioni Brut
ed Extra Dry. Grande curiosita ha destato il legame
nell'etichetta con la celebre opera mozartiana, il cui
librettista & stato appunto Lorenzo Da Ponte, appar-
tenente allo stesso ramo di famiglia che ha poi por-
tato all'origine della nostra azienda. Il nostro mercato
& soprattutto quello delle enoteche, dove sta avendo
un ottimo apprezzamento all'estero, specie in Francia,
grazie al nome del prodotto ma anche al design. Posso
dire percio che il giudizio su quest'esperienza, pur con
qualche perplessita iniziale, & sicuramente cresciuto col
tempo, soprattutto negli ultimi mesi, ed ha rappresen-
tato sicuramente una grande occasione per aumenta-
re la visibilita dell'azienda. Un grazie va anche al Con-
sorzio di tutela, che ha svolto un buon lavoro per far
comprendere la differenza e per comunicare al meglio
i prodotti del territorio. La location di Saporem, inol-
tre, ha regalato a tutte le aziende presenti un notevole
impatto e grande visibilita, grazie anche all'opportunita
di stare insieme agli altri Consorzi delle eccellenze ita-

liane.

Ottobre 2015

Conegliano Valdobbiadene

UNA SCOMMESSAVINTA

MASSIMO POLONI
Valdo

La nostra partecipazione con il pool di eccellenze ita-
liane di Sapdrem, ci ha dato piena soddisfazione. |l
Consorzio ha sicuramente centrato ['obiettivo con
questa partecipazione Expo, associandosi alle migliori
realta consortili del nostro paese. Le moltissime pre-
senze registrate a Eataly e a Saporem sono state oc-
casioni di grande visibilita per tutta la Denominazione
nel suo complesso e di conseguenza anche per il no-
stro brand. Ha rappresentato quindi un'opportunita di
traino del nostro prodotto, in particolare la Cuvée di
Boj, etichetta che € un po' la bandiera della Valdo, che
poteva essere degustata dai visitatori in un ambiente
piacevole. L'unico dato non proprio confortante & an-
cora la mancata differenziazione della qualita superiore
del Conegliano Valdobbiadene. La percezione & che |l
driver per i consumatori, specie stranieri che rappre-
sentano poi il 60% del mercato di Valdo Spumanti, sia
ancora solo il termine Prosecco. La mission di Saporem,
da questo punto di vista, non ha potuto fare molto per
approfondire il concetto, con poca educazione verso il
consumatore. Credo invece che si debba continuare a
fare sistema perseguendo gli obiettivi che ci siamo posti
e utilizzando la forza del Consorzio per spingere mag-
giormente su operazioni di education verso i consuma-
tori. Bisogna saper creare una coesione “alla francese”,
con una visione comune su obiettivi strategici di qualita
e posizionamento sul mercato. Evitando lo svilimento
del prodotto e la banalizzazione della denominazione

facendo cartello.
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GIORGIO POLEGATO

Astoria

-

La partecipazione allo spazio di Saporem, all'interno
del padiglione Eataly, ha dato alla nostra azienda e a
tutta la Denominazione una visibilita inaspettata, ben
al di 12 di quello che ci aspettavamo all'inizio, sia come
immagine che come consumi nelle degustazioni del
nostro vino. La scelta di presentare il nostro vino con
una veste preziosa poi, fatta di vetro trasparente di
Murano, & stata azzeccata con un ottimo riscontro da
parte dei consumatori. Questo conferma il fatto che
per il Conegliano Valdobbiadene anche il design pud
rappresentare sicuramente un valore aggiunto in ter-
mini di immagine e come espressione della qualita. In
questo contesto il Consorzio del Prosecco Superiore
si & presentato molto bene, ed il matrimonio con gli
aftri Consorzi di eccellenza € stata una scelta azzecca-
ta, anzi & sicuramente una strada da ripetere anche in
altre occasioni. La strada giusta da perseguire in futuro
resta quella della differenziazione, che si pud percepire
solo facendo degustare i prodotti della Denominazio-
ne, come si & fatto ad Expo, anche se & un obiettivo
non immediato, ma che richiede una strategia a lungo
termine. In conclusione la presenza ad Expo € stata
una vetrina importante e siamo molto soddisfatti del
nostro investimento, in cui abbiamo creduto sin dall’i-
nizio, grazie all'ottima visibilita data dalla partnership

con Eataly, marchio riconosciuto in tutto il mondo.

UNA SCOMMESSAVINTA

GIANLUCA BISOL
Bisol

Il giudizio della nostra partecipazione ad Expo & sicu-
ramente buono, anzi, direi che I'evento ha superato
anche le nostre piu ottimistiche aspettative. Essere
presenti, poi, allinterno del padiglione di Eataly, spa-
zio che ha nobilitato I'enogastronomia italiana e vero
e proprio punto di riferimento enogastronomico per
lintera esposizione, & stata una scelta molto indovi-
nata. Abbiamo ricevuto molti complimenti, grazie alla
presenza dei nostri vini in quest'ambito cos! prestigio-
so, e abbiamo registrato volumi di consumo impor-
tanti da parte dei visitatori. Inoltre I'Expo ha dato an-
che un buon contributo nel comunicare la differenza
allinterno del Mondo Prosecco, facendo conoscere
meglio il territorio storico di produzione del Superio-
re. Bisogna continuare sicuramente su questa strada,
cercando di trasmettere agli ospiti le stesse sensazioni
ed emozioni che prova chi vive in questo splendido
ambiente collinare. Puntando sull'effetto complessivo
che il binomio vino-territorio sa offrire, magari attra-
verso degustazioni emozionali dedicate ad un target
attento e selezionato che abbia voglia di approfondire
la cultura del vino.
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EXPO Ottobre 2015
’ Conegliano Valdobbiadene
M UNA SCOMMESSAVINTA
i
ELVIRA BORTOLOMIOL GIANCARLO
Bortolomiol MORETTI POLEGATO
Villa Sandi

Ho trovato molto soddisfacente I'abbinamento del
Consorzio con Saporem, perché cosi si & riuscita a cre-
are quella sinergia che auspicavamo da tempo, ossia
I'unione collaborativa con altri Consorzi di eccellenza
italiani. L'assaggio di questi prodotti assieme alle de-
gustazioni dei nostri vini ha sicuramente aiutato tutto
il sistema. Abbiamo portato ad Expo un Bio Vintage
prodotto in un numero limitato di bottiglie. Una scelta
in perfetto accordo con la filosofia stessa dell'Expo ma
soprattutto in linea con la nostra filosofia aziendale,
che da anni persegue progetti ad hoc sul tema della
sostenibilita a 360°, sia dal punto di vista sociale che
da quello ambientale. | vigneti di famiglia da cui nasco-
no i nostri vini sono pensati e coltivati sempre tenen-
do a mente I'equilibrio ed il rispetto per 'ambiente, e
questa scelta ha avuto un ottimo riscontro sui nostri
vini, tanto che siamo rimasti particolarmente sorpresi
dallottimo grado di apprezzamento che abbiamo ri-
cevuto. Saporem, poi, € stato sicuramente uno degli
spazi piu visitati in assoluto, cosa che ha dato molta
visibilita e ricaduta sui nostri vini. Per valorizzare meglio
il rapporto fra il vino ed il territorio, inoltre, abbiamo
inoltre messo a disposizioni degli ospiti di Expo gior-
nate per visite fra i vigneti, ricevendo molte richieste di
informazioni sulle terre di produzione. Resta da vedere
quale sara, al termine di Expo, la effettiva ricaduta sul
territorio. Aspetto questo su cui si deve continuare a
lavorare.

E difficile quantificare ad oggi il ritorno della partecipa-

zione dell'azienda ad Expo, ma & stata senz'altro una
grande opportunita sia per il nostro Paese sia per le
aziende del settore enogastronomico. Fra l'altro, non
credo sia un caso se la risalita dei consumi nel nostro
paese sia coincisa proprio col semestre di Expo. E sta-
to un periodo positivo sia per le esportazioni, in cui la
nostra azienda ha una fetta pari al 60% ed & presente
in 90 paesi, ma soprattutto per i consumi in ltalia. E in
questo trend sicuramente c'¢ lo zampino di Expo. L'af-
fluenza nello spazio del Consorzio e nelle altre posta-
zioni dove eravamo presenti con la nostra Cuvée Oris
Docg, il nostro cru realizzato con la selezione delle
uve miglior, € stata sicuramente buona, in particolare
di visitatori stranieri, specie cinesi e asiatici, cosi come
il consumo di bottiglie. Positiva, inoltre, & stata la scelta
di unirsi per Sapdrem agli altri quattro Consorzi, Grana
Padano, Prosciutto di San Daniele e Mortadella. Alla
fine posso dire che & stata una scommessa vinta e sicu-
ramente un'ottima occasione per far conoscere meglio
il nostro paese e il nostro stile di vita, assieme alle sue
eccellenze enogastronomiche. Un ottimo biglietto da
visita per tutto il comparto, in cui il Consorzio con i

suoi produttori doveva assolutamente esserci.
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FRANCO VARASCHIN
Val d'Oca

La presenza del Consorzio allo spazio Sapdrem & stata
sicuramente soddisfacente, grazie ad un'ottima acco-
glienza e al convincente abbinamento con i Consorzi
italiani di eccellenza. Il prodotto che abbiamo portato
all'evento milanese, un nostro millesimato, ha avuto una
buona richiesta, specie da parte di visitatori stranieri e
in particolare francesi. Credo che quest'esperienza sia
sicuramente servita anche nel far capire meglio la dif-
ferenza del Prosecco Superiore all'interno del mondo
Prosecco. Provenendo da zone vocate, storicamente
nate per coltivare I'uva Glera e che per di pill garanti-
scono un eccellente microclima, riesce ad esprimere |l
meglio che queste uve sanno dare. E il territorio che
fa la differenza, ma sono proprio occasioni come quel-
la dell'Expo che permettono di apprezzarla al meglio,
degustando in un bell'ambiente i vini e i sapori che
sa esprimere. Le molte degustazioni organizzate qui a
Expo dal Consorzio quindi sono sicuramente servite a
far comprendere questo concetto, soprattutto ai con-
sumatori stranieri. Il Prosecco € un nome di moda, ma
il Docg, proveniente dall'area storicamente piti vocata,
ne rappresenta la punta di eccellenza. Quindi I'Expo &
stata sicuramente una buona occasione per farlo co-

noscere al mondo.

UNA SCOMMESSAVINTA

FRANCO ADAMI

Adami Spumanti

Il giudizio riguardo alla nostra partecipazione ad Expo
2015 & senza dubbio positivo. Abbiamo avuto riscon-
tri da clienti, amici ed aziende nostre fornitrici sia per
quanto riguarda il servizio sia per la qualita del vino
presentato, I'Adami Bosco di Gica Brut. Abbiamo vo-
luto partecipare ad Expo, sostenendone i costi che per
una piccola azienda hanno una certa incidenza, perché
ci sentivamo chiamati a rappresentare un territorio
vocato, una produzione di eccellenza, un’ltalia ricca di
qualita e persone capaci di ottenerla. Inoltre esportan-
do in oltre trenta paesi ci sembrava anche una vetrina
impareggiabile. Quando il Consorzio di Tutela del Co-
negliano Valdobbiadene ha organizzato la partecipa-
zione ad Expo, e sapendo che quando si impegna lo fa
bene e con i giusti partner, abbiamo immediatamente
dato la nostra disponibilita. L'abbinamento con i tre
Consorzi, infatti, & stato sicuramente sinergico e strate-
gico; Grana Padano, San Daniele e Mortadella Bologna
sono patrimoni della produzione agroalimentare italia-
na, come lo ¢ il Conegliano Valdobbiadene Prosecco
Superiore. Tutte queste produzioni sono apice quali-
tativo nel proprio mondo produttivo: ognuno esprime
il meglio nella produzione del Grana, del Prosciutto,
della Mortadella e del Prosecco. Grazie proprio alla
strategia di comunicazione comune si identifica la qua-
lita attraverso uno stretto legame con il luogo di pro-
duzione. Messaggi comuni ed importanti specie quan-
do visibili al Mondo intero.

ROUNDUP PER LA GESTIONE

DEL VIGNETO IN AUTUNNO

In autunno € molto importante I'impiego di Roundup per contenere lo sviluppo delle erbe
infestanti nel sottofila del vigneto. Uno sviluppo incontrollato delle stesse porterebbe a dover
affrontare numerose difficolta dovute alle competizioni nutrizionali e idriche in aggiunta agli
impedimenti che si creerebbero durante la potatura. | benefici dell’intervento fatto in post
raccolta si protraggono normalmente fino a primavera inoltrata.

BENEFICI DELL’APPLICAZIONE AUTUNNALE

e ridurre il grado di infestazione dovuto a malerbe
perenni (es. parietaria, gramigna, convolvolo)

e ritardare I’emergenza di nuove infestazioni

e creare un effetto pacciamante grazie alla
copertura delle infestanti diserbate

* nessun effetto fitotossico

[

N

Roundup
Platinum

l.(o‘undup@

-

RACCOMANDAZIONI AGRONOMICHE

FORTI INFESTAZIONI

NORMALI INFESTAZIONI

FORTI INFESTAZIONI

NORMALI INFESTAZIONI

se si tratta di superficie a vigneto).

distribuzione e all’'ugello utilizzato.

essere di circa 50-60cm.

~

| dosaggi indicati sono riferiti al’impiego di
circa 3001t di acqua per ettaro di superficie
effettivamente diserbata (pari a circa 1/3

Prestare inoltre attenzione alla velocita di

La larghezza della fascia diserbata dovra

J

Per un trattamento efficace si raccomanda di eliminare eventuali polloni ancora verdi onde

evitare assorbimenti accidentali.

www.roundup.it

| prodotti Roundup sono agrofarmaci a base di glifosate autorizzati dal Ministero
della Salute. Per relativa composizione e numero di registrazione si rinvia al sito
internet di Roundup. Usare i prodotti fitosanitari con precauzione. Prima dell’'uso
leggere sempre I'etichetta e le informazioni sui prodotti. Nell’applicazione dei
prodotti seguire attentamente le modalita e le avvertenze riportate in etichetta.
Si richiama I'attenzione sulle frasi e simboli di pericolo riportati in etichetta.

MONSANTO
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PRODUZIONE

“Innovazione non solo
nel contenuto...

OENOLAB

..ma anche
nell’aspetto!”
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2 quella del 2015 verra ricordata - Conie ogni annd‘kllﬂ dem- .
come una delle migliori vendem- # : mia; - rappresenta” una _delle % §
mie degli ultimi anni. Caratteriz- fas1 plll _affascinanti della produmong 2
Zatajdd -.un andamento climatico :

i ‘21 ‘;iljbgo'lare fino all’inizio dell’estate,

OENOLAB

L EMI
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* ha sollevato qualche apprensione 3 ‘ni d1 euro. Il periodo della ra })
pérTondata di caldo che ha in- = uno dei momenti .in| cu1 'le_"_';
teressato la zona da meta luglio, : 5ttt
ma-allo stesso tempo ha concen- ' “chie ¥richiec %
trato Dattivita della vite sulla ma- . 14 i
turazione dei grappoli. Le ultime

piogge, prima dell’inizio della , : per fendersene ‘conto 0
STUDIO, PROGETTAZIONE, REALIZZAZIONE... INNOVAZIONE. O E N O I. A B vendemmia avvenuta durante la o 083 . *"' : i chi si metté‘&]l’opera tra
Oenolab, con 10 anni di esperienza nel settore vini e spumanti, € in grado di proporre soluzioni estetiche 2

innovative per la realizzazione di immagini aziendali, etichette, capsule, tappi, gabbiette e packaging.
Inoltre, grazie ad un team specializzato, si occupa di siti web, servizi fotografici a bottiglie ed ambienti,
realizzazione di stand fieristici, campagne marketing.

\1*'

prima decade di settembre, pero, M %a&a cassette da trasportare a'mano e

Oenolab Laboratorio Creativo - Divisione grafica di Oenoitalia Sl - Via dell'industria, 51 Erbusco (BS) - T. +39 030 7731224 interno 5 - raffaello@oenolab.it - www.oenolab.it
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®
invenzioni originali messe in atto dalle diverse can- | ticoltori di monitorare costantemente acidita e con- D ‘ G |_ E R A S E |_ E Z ‘ O N AT ‘ UVC ]R

tine, come |"utilizzo di monorotaie che percorrono | centrazione zuccherina. C\gg?’IERATlVI
RAUSCEDO

le scoscese distese tra Conegliano e Valdobbiadene. | Sotto il profilo economico, viticoltori, imbottigliatori
Il tutto in una denominazione dalla storia secolare, | e cooperative hanno ribadito in modo unanime l'im- ). S /
Llinnesadone in viticollura

come testimoniano viti centenarie, che & sempre piu | portanza di un equilibrio produttivo ed economico

attenta all’ambiente applicando la lotta integrata e della denominazione, evitando grandi oscillazioni di
ricerche innovative, tutte indirizzate a una maggiore | prezzi e di volumi. A questo scopo, dato il favorevole R l | S ‘ E D O

sostenibilita della coltivazione della vite e alla con- | andamento climatico e 'eccellente qualita delle uve,

servazione della biodiversita di flora e fauna presen- | Consorzio e filiera hanno condiviso, assieme alla Re-
o . - i . GLERA GLERA LUNGA*
te nei vigneti. gione, la decisione di mettere a “riserva vendemmia-
Accanto ai viticoltori di collina ha giocato un ruo- | le” 10 quintali di uva/ha, per far fronte alle eventuali VCR101 VCR124 VCR50

lo fondamentale I'assistenza tecnica del Consorzio | mnecessita che si dovessero manifestare nel 2016. Una (Biotipo Tondo) (Biotipo Balbi)
di Tutela che ha supportato i produttori nella fase = misura precauzionale che potra essere utilizzata dai

precedente la vendemmia realizzando le curve di | produttori nei prossimi mesi, in funzione dell’anda-

maturazione a partire da 20 vigneti pilota. Questo = mento del mercato nazionale e internazionale. Scopo

Da vini di ottima acidita fissa e buona
alcolicita con un quadro aromatico dove
risultano prevalenti i sentori fruttato-spe-
ziati. Ottima la struttura.

Da vini di colore giallo paglierino sca-
rico con riflessi verdognoli, con profumo
di mela, fini, sapidi, freschi; si presta
alla spumantizzazione (Charmat lungo).
Ottime I'acidita e la tipicita.

Il quadro aromatico del vino risulta
caratterizzato da sentori floreali e frut-
tati persistenti (mela matura). Equilibrato,
mantiene un’ottima freschezza e si pre-
sta sia alla preparazione di vini tranquilli
sia per frizzanti e spumanti.

Da vini caratterizzati da vegetale fre-
sco e fruttato maturo. Ottime I'acidita
e la struttura. In taglio con il Tondo
apporta struttura e fruttato.

ha consentito di avere una precisa fotografia sull’an- | di questa scelta e quello di trasmettere al mercato un
damento della maturazione, al fine di individuare = messaggio di stabilita e continuita che, il Conegliano

I'epoca ottimale della vendemmia di ogni singola | Valdobbiadene vuole ribadire come elemento carat-

collina. Questa analisi, inoltre, ha consentito ai vi- | terizzante della sua lunga storia produttiva.

ANALISI SENSORIALE
-@- Media varietale

MELA ACERBA
I TIPICITA :
[}
0/35{9/‘7 for wine l ) i 2
]
< ' - \ o4
|

Prodotti pl}(;rfe‘s!smnall o

ERBACEO
I
i

per il beverage! VCR219

(Biotipo Balbi)

ANALISI SENSORIALE
-@- Media varietale -@-VCR124
MELAI&CEHBA

ANALISI SENSORIALE
-@- Media varietale -@-\VCR40
MELAACEHBI&

ANALISI SENSORIALE
-@- Media varietale -@-VCR50
MELAACERBA

-@-VCR101

TIPICITA TIPICITA TIPICITA

ACIDITA

SPEZIATO SPEZIATO SPEZIATO

PANE ERBACEQ PANE  ERBACEO PANE ERBACEO

*Puo entrare tra i complementari

XCRszﬁ) ; fino ad un massimo del 15%
iotipo Balbi .

Secchielli ¥
Spumantiere
L t - 1 Il quadro aromatico del vino risulta carat-
terizzato da sentori di mela verde, flo-
eva a p p I reale fresco ed agrumi. Buone I'acidita,
. la persistenza e la struttura.
Stoppens
Bicchieni
- ' : ANALISI SENSORIALE
g Media varietal VCR219
Va S S 0 I -@- Media Va”eta,\,,;“cm,\ -
s TIPICITA s °
Accesso r‘l j ,/ // N o) \ FRUTIATO
¢ ‘_ . [
Madelin Italy
tel. +39,0444 522058 - fax +39 0444 522985

# ww.brevettiwaf.it
info@brevettiwaf.it,

Da vini caratterizzati da sentori erba-
cei e leggero speziato, di ottima aci-
dita. E consigliato in taglio con il Tondo
per prodotti freschi e frizzanti.

Il quadro aromatico del vino risulta carat-
terizzato da sentori di frutta, mela matura,
limone e floreali freschi. Ottimo per vini
freschi e frizzanti.

ANALISI SENSORIALE
-@- Media varietale -@-VCR223
MELAACEHBA

ANALISI SENSORIALE
-@- Media varietale -@-VCR90
MELAACERBA

VIVAI COOPERATIVI
RAUSCEDO

SPEZIATO SPEZIATO SPEZIATO

PANE ERBACEO PANE ERBACEO PANE  ERBACEO

Ll



INCOMING

Ottobre 2015
Conegliano Valdobbiadene

Conegliano Valdobbiadene,

un territorio da scoprire

A partire dall’inizio dell’anno sono un centinaio i
giornalisti che hanno visitato la Denominazione del
Prosecco Superiore, provenienti da ogni parte del
mondo: dalla Cina al Giappone, dagli Stati Uniti
all’'Europa. A luglio abbiamo accolto tre degustato-
ri italiani: due giornalisti del portale on line Wine
Surf e il curatore della guida I Vini di Veronelli,
Daniel Thomases che hanno assaggiato un’ampia
selezione di vini, per avere una panoramica com-
pleta delle diverse tipologie del Conegliano Valdob-
biadene Docg.

Diversi sono stati gli arrivi dagli Stati Uniti: a partire
dal mese di agosto abbiamo infatti avuto il piacere
di ospitare Kerin O’Keefe, firma di riferimento per
i vini italiani della nota rivista americana Wine En-
thusiast. Scopo principale della visita & stato quello
di effettuare un’ampia degustazione di Conegliano
Valdobbiadene Prosecco Superiore, i cui risultati
verranno pubblicati sulla rivista cartacea e sul por-
tale web. La giornalista ha colto cosi I'occasione per
conoscere il nostro territorio, che non aveva ancora
mai visitato, e conoscere alcune realta produttive.
L'impressione ¢ stata al di sopra delle aspettative
ed ha rappresentato un’ulteriore conferma dellim-
portanza degli incoming, il modo migliore per far

conoscere il nostro territorio ed il vino.

Nel cuore della vendemmia, trail 13 ed il 14 settem-

La nostra Denominazione € sempre piu
meta di visite da parte dei giornalisti della
stampa italiana ed internazionale

bre, abbiamo ospitato un altro gruppo di 5 giorna-
liste americane, che hanno avuto modo di conoscere
le piu importanti realta enologiche venete, partendo
da Conegliano Valdobbiadene per poi passare al So-
ave e alla Valpolicella. L'ultimo incoming dagli Stati
Uniti ha portato qui Scott Carney, direttore della
Sezione Vino dell'International Culinary Center di
New York, speaker durante I'ultimo evento organiz-
zato dal Consorzio a New York, desideroso di cono-
scere meglio la nostra denominazione.

Numerosi nell'ultimo periodo sono stati anche gli
incoming dalla Svizzera, in vista dell’evento che si
terra a novembre a Zurigo e della campagna pub-
blicitaria programmata per questo autunno/inver-
no. Il primo a visitare la denominazione ¢ stato a
fine agosto Byron Catechis, wine educator che terra
quest’autunno un ciclo di seminari, partendo dalla
Scuola di Hotellerie di Chur-Passugg, nella Svizze-
ra tedesca. A seguire abbiamo accolto il giornalista
Othmar Kiem che raccontera in un publiredaziona-
le un itinerario ideale per scoprire le nostre colline,
dando spazio alle aziende che partecipano al proget-
to di promozione in Svizzera. Infine abbiamo accol-
to anche Christian Eder,
punto di riferimento per
il vino italiano della ri-
vista Vinum, che curera
tre publiredazionali e
un booklet dedicati alla
nostra  denominazione

all'interno della rivista.
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SULLA STRADA

li agriturismo piacciono. Lo dimostrano i

dati dell’ultima stagione estiva, con oltre

6 milioni di presenze presso le aziende
agricole che offrono un servizio di ospitalita, in
netta crescita rispetto all’anno scorso. Un vero e
proprio boom, legato in particolare al turismo ru-
rale che nel Veneto e nello specifico nella Marca
trevigiana collinare (20% delle strutture comples-
sive) va per la maggiore, grazie all’elevata qualita
delle strutture, capaci di offrire un mix di turismo
ambientale e prodotti tipici sempre piu apprez-
zato. Vivere dal di dentro un territorio e i suoi
prodotti, infatti, ¢ la molla principale che spinge
a scegliere un agriturismo come luogo di svago,
sicuramente molto piu rilassante rispetto alle af-
follate spiagge e citta d’arte.
Non ¢ dunque un caso se sta crescendo il numero
di aziende dell’area storica del Prosecco Superiore
che a fianco della primaria attivita vinicola offro-
no un servizio di ospitalita e pernottamento, e in
qualche caso anche di ristorazione. Un'azienda
su sei della denominazione (il 17%), infatti, offre
la possibilita di alloggiare i propri visitatori, e 3

su 4 dispongono di una sala di degustazione per

Ottobre 2015

Conegliano Valdobbiadene

gli ospiti. La bellezza delle colline di Conegliano
Valdobbiadene, i molti luoghi di interesse storico
ed artistico, la tante possibilita di svago all’aria
aperta per amatori e sportivi e la vicinanza con
mete turistiche di prestigio (da Venezia ad Asolo
alle localita montane dolomitiche), inoltre, per-
mettono di aggiungere un amplissimo ventaglio di
scelte per una piacevole gita nei dintorni. Il tutto
arricchito e accompagnato, una volta tornati in
azienda, da degustazioni del miglior Prosecco Su-
periore.

Proprio la possibilita di offrire ai propri clienti
un servizio in piu rispetto alla classica visita in
cantina ¢ la motivazione che spinge molte aziende
della Deno-
minazione
alla  scelta
agrituristi-

ca, com’e il

caso dell’a-

o . - ) .
o, i, i . zienda agri-
Mirco e Liliana Grotto cola Garba-

ra di Santo Stefano di Valdobbiadene: “Abbiamo
aperto circa 5 anni fa — racconta il titolare Mirco
Grotto —, grazie an-
che alla possibilita di
sfruttare la posizione
privilegiata  dell’a-
zienda, che si trova
in uno dei luoghi piu
panoramici delle col-
line. DVagriturismo ¢
sicuramente una fon-
te di reddito seconda-
rio, ma ci da soprat-
tutto la  possibilita
di offrire un servizio
diversificato,  orga-
nizzando anche qual-
che evento culturale,

oltre all’opportunita
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di raccontare meglio i vini di nostra produzione. |
clienti, fra cui molti giovani, vengono qui non solo
per il cibo ed il vino, ma anche per avere un’in-
terazione diretta con l'azienda ed il territorio, ci
chiedono dei nostri vigneti, della nostra cantina,
del metodo di vinificazione. E
questo ci gratifica molto”.

Giovani, ma soprattutto stra-
nieri sono la fascia che ap-
prezza piu volentieri la vacan-
za in agriturismo, come spiega
Francesca Bevacqua Panigai,
titolare dell’azienda Villa Ma-
ria di Farra di Soligo: “Abbia-

mo ristrutturato tre anni fa una villa di famiglia

Francesca Bevacqua
Panigai

del 700, da cui abbiamo ricavato 9 camere. E

&

la cosa ha avuto un enorme successo, tanto che
abbiamo triplicato le prenotazioni. La fascia dei
clienti ¢ dai 40 anni in su, la maggior parte attira-
ti dal turismo enogastronomico legato al Prosecco
Superiore, ma ci sono anche pendolari che si fer-
mano per qualche notte. I turisti sono soprattutto
stranieri, in particolare di lingua tedesca, austria-
ci e tedeschi, ma anche svizzeri, poi russi, france-
si, americani e olandesi”.

Un’attivita che, oltre a portare
in azienda un secondo reddito
a fianco di quello principale,
lo sostiene incentivando gli
acquisti. “E” vero — conferma

Marika Drusian, gestore dell’A-

griturismo Althe’a di Vittorio  Marika Drusian

Veneto —, molti ospiti dell’agriturismo acquistano
poi i vini dell’azienda, anzi ¢’é stato un deciso in-
cremento delle vendite negli ultimi due anni. Noi
abbiamo aperto nel 2006 con la ristrutturazione
di un vecchio casolare. Oltre alla prima colazione
offriamo anche un servizio di ristorazione con car-
ni di nostra produzione. L'inizio ¢ stato difficile,
anche perché ¢ un’attivita che impegna davvero
molto, ma oggi siamo assolutamente soddisfatti
ed il lavoro ¢ in crescita. | nostri ospiti vengono
qui per il turismo enogastronomico, e le mani-
festazioni territoriali e locali
danno una possibilita in piu
per trascorrere vacanze piu
piacevoli e far conoscere me-
glio il territorio”.

Attivita agrituristica non solo
come  servizio  aggiuntivo,

quindi, ma vera e propria in-

Spazio Informatico snc

Via Liberazione, 4/A - San Vendemiano (TV)
Tel. 0438.402981 - www.viniegrappe.it
info@spazioinformatico.com
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tegrazione dell’offerta complessiva del territorio,

come racconta la contessa Ninni Collalto, titola-
re dell’Agriturismo Borgoluce: “La nostra attivita
agrituristica si trova in una tenuta di milledue-
cento ettari di boschi, pascoli, vigneti e campi di

cereali, a Susegana, nel cuore dell’area del Cone-

~ Spazio Informatico ti fo
~ SOFTWARE + ASSIST

qualificata, pFofessionae.é |
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LA SOLUZIONE SEMPLICE ED INTUITIVA
PER LA TUA CANTINA



SULLA STRADA

L’OSPITALITA” DELLE CANTINE DELLA DENOMINAZIONE

Rielaborazioni CISET da Indagine CIRVE 2013
........................................... 80% (+5%)
............................................ 75% (+2%)

Cantine con punto vendita interno: ..........
Cantine con sala degustazione: . ... ... . .
Cantine con professionista dell’accoglienza:

Cantine con agriturismo/alloggi: ... ... 17

gliano Valdobbiadene Prosecco Superiore Docg.
L'idea ¢ nata 15 anni fa, proprio perché ci siamo
accorti di quanto le colline, oltre ad una grande
valenza produttiva, potevano offrire un luogo
pieno di fascino dal punto di vista paesaggistico-
ambientale, che andava messo a disposizione dei
visitatori. Ideale per il relax ma anche come punto
di partenza per itinerari in un territorio ricco di
storia, dal castello di San Salvatore alle molte Vil-

le Venete, sino alle citta d’arte che si possono rag-

......................................... 66% (+2%)

giungere in giornata. Ci sono poi tante attivita da
fare in zona: passeggiate trekking, mountain bike,
canoing. Inoltre si puo godere di un’esperienza
enogastronomica di primo piano. Poter gustare in
prima persona i frutti di questo splendido territo-
rio crea un legame strettissimo fra consumatore e
produttore. E fa gioco a tutti, perché crea anche
un ritorno per tutto il sistema dell’ospitalita. Per
questo ¢ importante saper far rete fra agriturismi

e attori del territorio”.

Anagyrué e Cryptolemo

—

4

la soluzione piu pulita per

il controllo delle cocciniglie
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del Sol Levante

Quattro chiacchiere con il giornalista di “food and travel” giapponese
Yasuyuki Ukita sulle potenzialita del Conegliano Valdobbiadene
Prosecco Superiore nel mercato del suo paese

asuyuki Ukita ¢ un celebre giornalista
giapponese specializzato in vino e viaggi,
considerato uno dei piu influenti anche
in ambito internazionale. Dopo aver studiato alla
Aoyama Gakuin University, ha iniziato a lavora-
re con varie riviste dedicate al lifestyle, ai viag-
gi e all’enogastronomia Ha pubblicato un libro
su come la dieta abbia effetto su copro e mente.

Conduce spesso seminari sul vino incentrati sulle

sue esperienze di viaggio intorno al mondo.

Quando ha iniziato ad occuparsi di vino?

Nel 1997 feci un tour in Piemonte e in Toscana
per una rivista giapponese di lifestyle che si chia-
ma Pen. A quel tempo, fui cosi fortunato da avere
la possibilita di intervistare grandi nomi dell’eno-
logia come Angelo Gaja, Bruno Giacosa, Piero An-
tinori, Gianfranco Soldera e fui aiutato molto da
Alessandro Masnaghetti. Da li ¢ nata quella che ¢

non solo una professione ma anche una passione.

Qual ¢ la situazione attuale del mercato del
vino in Giappone?

Negli ultimi dieci anni, il consumo di vino in
Giappone ha avuto un andamento altalenante
con periodi di crescita e di recessione; abbiamo
anche avuto dei momenti molto difficili, come nel
caso dello Tsunami del 2011. I media definiscono

spesso questa tendenza come la “settima onda del

vino”. 1 vini italiani
sono al terzo posto in
Giappone, al numero
uno vi sono i francesi,
mentre alcuni anni fa
i vini del Cile hanno
aumentato la loro po-
polarita arrivando al
secondo posto. Quarta

si situa la Spagna. Ge-

Yasuyuki Ukita

neralmente i consumi
si suddividono cosi: 54% rossi, 37% bianchi e 9%
rosé. Gli spumanti hanno acquisito sempre mag-
giore popolarita in Giappone. All'interno di que-
sta fetta di mercato i francesi sono i piu venduti
con una quota del 40%;: subito dopo gli italiani
e gli spagnoli si contendono la seconda posizione
sempre con un piccolo scarto del 20-25%. 1 wine
lovers giapponesi parlano sempre di piu di biolo-
gico, mineralita, bevibilita, clima e degli orange
wines. Anche il Vinho Verde sta avendo una sorta
di boom, penso probabilmente perché ¢ un vino

leggero in termini di alcol e ha un buon prezzo.

Ritiene che il consumatore conosca la differen-
za tra Prosecco Doc e Conegliano Valdobbiade-
ne Prosecco Superiore?

E molto importante che si lavori per accrescere

la conoscenza delle peculiarita del Prosecco Su-
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Atecnos
partecipa al SIMEI
3-6 novembre 2015

Fiera Milano Rho
padiglione 11,
stand M15 N20

m<th

Come
madre natura
'ha fatto.

Dalla trentennale esperienza di ricerca scientifica del Laboratorio Polo,
ampiamente diffusa ed operativa a livello mondiale in ambito enologico, nasce
Atecnos, l'innovativo brand produttore di lieviti ad inoculo diretto moltiplicati con
metodo naturale, disponibili attivi allo stato liquido o cremoso. Atecnos si
distingue per una metodologia unica al mondo, che rende possibile |a replicazione
dei processi naturali di moltiplicazione del lievito, evitando i rischi comunemente
presenti in natura: contaminazione e variabilita. Questi lieviti producono
antiossidanti e regolano I'acidita totale in modo naturale. Sono indispensabili per
la produzione di vini senza aggiunta od a basso contenuto di anidride solforosa.

prodotto e distribuito da: Bioenologia srl VVia Verdi 32 - 31046 Oderzo (TV) Tel +39.0422.815518 Fax +39.0422.716302

www.atecnos.com

IL CORRISPONDENTE

periore da parte del consumatore, anche
grazie a una presenza piu capillare nel

mercato glapponese.

Ha dei consigli o suggerimenti per i
produttori di Conegliano Valdobbia-
dene per comunicare il loro vino?

E importante che i produttori di Co-
negliano Valdobbiadene comunichino
anche personalmente i loro vini. La co-
noscenza diretta permette di ottenere
risultati importanti. A mio parere essi
dovrebbero raggiungere il Giappone non solo in
occasione di degustazioni ed eventi dedicati ai
vini italiani ma anche per promozioni esclusiva-
mente dedicate al Prosecco Superiore Docg. Per
esempio, i D.O. Rias Baixas dalla Spagna hanno
avviato una campagna di promozione dedicata

esclusivamente a loro ottenendo buoni risultati.

Ottobre 2015

Conegliano Valdobbiadene

Secondo lei quali sono le prospetti-
ve di questo vino nel suo mercato?

I consumatori hanno bisogno di di-
versificazione. Champagne e Fran-
ciacorta sono troppo costosi o trop-
po pesanti per alcune persone o in
alcune occasioni di consumo. Penso
che il Prosecco Superiore Docg pos-
sa contribuire alla diversificazione
nell’enorme fetta di consumo di bol-

licine in Giappone.

Cosa pensa del Conegliano Valdobbiadene Pro-
secco Superiore?

Nel Conegliano Valdobbiadene Prosecco Supe-
riore vedo grande qualita e molte possibilita e
potenzialita. Direi anche che la tipologia brut ha
molte piu chance di altri vini piu dolci per I'a-

peritivo.
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Parlano della DOCG

Reportage sul
Superiore

Il Superiore protagonista

nazionali e internazionali

PROSECCO SUPERIORE
DAL 1876

tra le pagine delle maggiori testate

DALI’ESTERO

I riflettori sono rimasti accesi durante tutta l’estate sul

Conegliano Valdobbiadene Prosecco Superiore Docg: di-
verse sono state le persone che hanno scelto di visitare
la nostra denominazione e la stampa internazionale ha
manifestato grande interesse verso gli itinerari turistici
proposti sul territorio.

La giornalista britannica Fiona Sims, specializzata in
food&wine e turismo e con un’esperienza ventennale
nelle maggiori testate inglesi, ha organizzato una visita
nella zona per un reportage enogastronomico. Fiona Sims
ha consigliato ai suoi lettori in viaggio verso Venezia di
non rinunciare a una tappa sulle colline del Prosecco Su-
periore indicando cantine, ristoranti e un itinerario alla

scoperta dei luoghi dove nasce il Conegliano

Valdobbiadene. 2z

viene indicato un itinerario sulle colline della denomina-
zione, in cui viene descritto il duro lavoro dell'uomo per
coltivare in pendenza 'uva che poi dara come risultato
questo vino, descritto nell’articolo come lo “sparkling
wine” piu amato dai consumatori britannici.

Megy Karaydes, freelance di Chicago che ¢ stata nostra
ospite durante Vino in Villa, ha raccontato ai lettori della
prestigiosa testata Forbes la storia

della Docg e, in un successivo artico- FOr])eS
lo, l'origine del calice a tulipano per degustare al meglio
il Prosecco Superiore.

Infine, buone notizie anche dalla Cina grazie alla gior-
nalista enogastronomica Ping Ping. che ha descritto le
caratteristiche peculiari del territorio di Conegliano

Valdobbiadene e degli itinerari proposti nell’ambito

-
Anche sulla nota rivista britannica The Times THE TIMES dell’edizione 2015 di Vino in Villa.

DALLITALIA
La nostra denominazione continua a trovare spazio an-
che sulle pagine della stampa italiana, da quella loca-
le a quella piu tecnica, passando per riviste femminili,
di attualita e di turismo. Weekend in Auto ha definito
l'area di Conegliano Valdobbiadene “Un paradiso verde
da scoprire”, proponendo un itinerario tra panorami e
borghi da visitare, dove concedersi un calice di Prosecco
Superiore. A raccontare lo spumante Docg pit amato da-
gli italiani ¢ stato anche il giornalista Luca Carta, nostro
ospite a Vino in Villa Festival, nel numero di luglio di
Gusto Sano. Ad ottenere un’ampia visibilita mediatica ¢
tosano stato il progetto “Residuo 07,
g!,ls Tomeita oepustauita e Che propone I'utilizzo dell’o-
zono e dell’acqua ozonizzata ed elettrolizzata in viticol-
tura come tecniche alternative o di supporto all’utilizzo

delle sostanze chimiche tradizionali nella difesa da pato-

geni e nella sanificazione delle cantine. Questa ricerca ha
trovato spazio su testate come Tre Bicchieri, Agrisole,
Italia Oggi ma anche sulle pagine della stampa locale e
in un servizio andato in onda sul telegiornale regionale
di Rai Tre. Ampia anche la rassegna relativa ai risul-
tati dell’analisi stilata dal Monitor di Intesa San Paolo
sui distretti italiani, relativamente al primo semestre di
quest’anno. Tra gli articoli da segnalare anche I'ampio
servizio sul mondo Prosecco realizzato dalla giornalista
Alessandra Piubello e pubblicato su Sommelier Veneto.
Il Corriere Vinicolo ha illustrato, tra le pagine del suo
lL GoRRlERE v]Nlcollo iIlSQI‘tO dl giugno./ an-

che un altro progetto
del Consorzio di Tutela, ovvero lo studio Vitinnova che
prevede la messa a punto di un management avanzato

nella difesa della vite.
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Quattro serate con ONAV

Ottobre 2015

Conegliano Valdobbiadene

Ferrara, Agrigento, Firenze ed Enna sono state le  zate proprio allo scopo di far approfondire meglio ai
quattro tappe che hanno visto coinvolto il Consor-  propri soci peculiarita e caratteristiche organolettiche

zio di Tutela del Conegliano Valdobbiadene Prosecco  del Superiore.
Superiore invitato dall'Organizzazione
Nazionale Assaggiatori del Vino con '

lo scopo di approfondire gli aspetti
della Denominazione durante alcu- -

nali sommelier volte a migliorare la . !
formazione e la conoscenza dei soci

Onav. Nata nel 1951, 'Onav organiz-

ne serate curate da dei professio-

za corsi per formare assaggiatori di
vino e le serate sono state organiz-

l
C
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QAGANIZZAZIONE NAZIINALE
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Calici di Superiore a Cortina
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Il fascino delle Dolomiti sullo sfondo e uno spumante di tagonista dell'appuntamento con Calici di Stelle a Cor-

alta qualita nel bicchiere: lo scorso 8 agosto il Conegliano  tina d'’Ampezzo. Un evento dedicato a coloro che de-

Valdobbiadene Prosecco Superiore Docg € stato pro-  siderano lasciarsi emozionare sotto un cielo stellato ad

alta quota. Il Prosecco Superiore,
prodotto nell'area candidata a pa-
trimonio Unesco di Conegliano
Valdobbiadene, & stato degustato
al Rifugio Faloria con la sua splen-
dida terrazza affacciata sul pano-
rama mozzafiato delle Dolomiti.
Il Prosecco Superiore offerto dal
Consorzio di Tutela del Cone-
gliano Valdobbiadene ha ricevuto
numerosi apprezzamenti anche
durante lappuntamento serale
"Aperitivo stellare”, un evento
organizzato dal Movimento Turi-
smo del Vino Veneto in collabo-
razione con Venezia Eventi, Citta
del Vino, Cortina Turismo e con
il Patrocinio del Comune di Cor-
tina d'Ampezzo.
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TAPPO SPUMANTE IN BOTTIGLIE CORICATE:
QUALI PROBLEMATICHE?
IL TECNICO COLOMBIN INFORMA

A cura del Dr. Marco Vendrame — R&D Manager di Colombin & Figlio S.p.A.

Nonostante numerosi studi dimostrino la tendenza dei vini
spumanti a invecchiare meglio in bottiglie conservate in
posizione verticale, la consuetudine spinge gran parte dei
consumatori e molti produttori a prediligere una disposizione
orizzontale.

E' provato che la pressione interna alla bottiglia di vino
spumante, dovuta alla CO, nello spazio di testa, fornisce
sufficiente umidita e protezione dall'ossigeno ed & — per fare un
paragone - pari al doppio o addirittura al triplo della pressione
presente all'interno di uno pneumatico per auto.

In alcuni casi limite, i tappi spumante in bottiglie coricate
orizzontalmente hanno mostrato perdita di elasticita per
impregnamento del sughero e conseguente possibile ingresso
di ossigeno, causando una precoce ossidazione del vino.

La Colombin & Figlio S.p.A. produce varie tipologie di tappi
spumante che vanno dagli agglomerati semplici all'agglomerato
con una o due rondelle unite al corpo tramite incollaggio per

mezzo di materialiidonei al contatto alimentare, in ottemperanza
al regolamento (CE) n° 1935/2004.

La superficie di sostanza collante a diretto contatto con il vino
¢ trascurabile, tuttavia la struttura delle rondelle (a porosita
verticale, parallela alla bottiglia) accoppiata all'elevata pressione
fa si che il liquido permei il tappo e che tale superficie
risulti aumentata nel caso in cui la bottiglia sia disposta
orizzontalmente, incrementando anche la probabilita di
estrazione di monomeri di adesivo residui soprattutto nel lungo
periodo. Cio puo conferire al vino un off-flavour, percepito dai
nasi piu fini, descritto come di idrocarburi o solventi. La
permeazione attraverso le rondelle pud determinare anche la
cessione di TCA da parte di un corpo contaminato.

Per tutte queste ragioni, la ricerca della R&D Colombhin e
attualmente orientata al superamento dei limiti tecnici del
tappo spumante in bottiglie disposte orizzontalmente.

COLOMBIN & FIGLIO S.P.A.

Via dei Cosulich, 1 - 34147 Trieste
Tel. +39 040 8991111
vendite@colombin.com
www.colombin.com

] IL SUGHERO
3 | DAL 1894
= J

*-LL._

Evita danni

da brucatura

DISTRIBUTORE
ESCLUSIVO PER LTALIA

Kwizda

Agro seed treatment

FITOSANITARIO REGISTRATO

RICO

Repellente
CONTRO

CERVI
CAPRIOLI
DAINI
CAMOSCI

EFFETTO REPELLENTE
DI LUNGA DURATA

RESISTENTE
AL DILAVAMENTO

;?bis OTTIMA ADERENZA
g ALLA VEGETAZIONE

ORIGINE NATURALE
APPLICABILE CON
IRRORATRICI
ATOMIZZATORI
POMPE A SPALLA
PENNELLO

»

CONSENTITO IN
AGRICOLTURA
BIOLOGICA

TANICHETTA 10 Lt
per 5.000-10.000 m*

TANICHETTA 5 Lt FLACONE 1 Lt
per 2.500-5.000 m* per 500-1.000 m?

’unico che

protegge
veramente

Prodotto Fitosanitario registrato presso il
Ministero della Salute. Numero di registrazione

14891. Composizione: grasso di pecora 6,39%

(64,6 g/l) - Coformulanti q.b. a 100 g. «Usare i

prodotti fitosanitari con precauzione. Prima dell'uso
leggere sempre I'etichetta e le informazioni sul
prodotto». Prestare sempre attenzione alle frasi di
rischio e di pericolo riportate sull'etichetta del prodotto.

Esempio applicazione su pino con pompa a spalla Esempio applicazione su vite con pompa a spalla Esempio applicazione su vite con atomizzatore

SEPRAN S.R.L.

Via Brenta, 20 - 36033 Isola Vicentina - (Vicenza) - Italy - Partita IVA 03700690245 - Tel. 0444/976562 - Fax 0444/976985 - E-mail:info@sepran.com - www.sepran.com




MARTINO PARISI, 40 ANNI DI SPEDIZIONI

INTERNAZIONALI

Festeggia quest'anno i 40 anni la Casa di Spedizioni Martino
Parisi di Silea, Treviso. Fondata nel 1975 e guidata dai due
soci Pier Leone Parisi e Mario Girotto, la societa - specializzata
in tutto cio che ha a che fare con dogane, accise e trasporti
internazionali — per I'importante anniversario si & regalata un
pregevole restyling.

Obiettivo dell’investimento: offrire un servizio sempre piu
elevato alla propria clientela - dalla piccola cantina locale alla
multinazionale — e migliorare la gestione di ricezione e
spedizione merce. Il magazzino, tremila metri quadri a pochi
metri dal casello Treviso Sud - & stato rinnovato e
automatizzato. E stato aggiunto un passo carrabile, creati
un‘area relax, nuovi servizi e docce per gli autisti (spesso
provenienti da Paesi non UE e costretti quindi a lunghi viaggi
in camion). “Siamo molto soddisfatti del lavoro svolto —
" affermano i due soci —
in 40 anni siamo passati
da un piccolo ufficio in
centro storico, a pochi
passi  dalla vecchia
sede della Dogana, con

appena 5 impiegati, a

una sede in posizione strategica e un team di circa venti
persone con competenze e specializzazioni nuove, che si
pone obiettivi sempre pit ambiziosi”.

Negli ultimi anni difatti, la Casa di Spedizioni Martino Parisi
ha affiancato ai settori chiave della propria operativita: le
pratiche doganali di import-export e il deposito fiscale
alcolici, altre aree di sviluppo. Tra queste, in particolare, la
formazione (in area sia doganale che accise) riservata ad
aziende, associazioni di categoria ed enti in generale per
fornire agli iscritti ai corsi gli strumenti necessari per
affrontare i mercati esteri con sicurezza e competenza.
Contemporaneamente l'azienda ha puntato con successo
sull’assistenza per la compilazione e trasmissione delle
dichiarazioni del fotovoltaico e sui trasporti via terra, mare ed
aereo. Rappresenta attualmente un operatore competente e
competitivo soprattutto per le spedizioni dirette e provenienti
dalla Cina, Russia e Paesi dell'ex Unione Sovietica, il Caucaso
(in particolare Georgia e Armenia) e i Paesi dell’'Unione

Europea.
MARTINO PARISI SRL
Via Internati 1943-1945, 34
31057 Silea (TV) - Tel. 0422 361361
anna@martinoparisi.com - www.martinoparisi.com

PER | REGISTRI VITIVINICOLI E IN
ARRIVO LA DEMATERIALIZZAZIONE

Lo scorso 20 marzo 2015 ¢ stato firmato il Decreto Ministeriale
n. 293 che prevede l'avvio della dematerializzazione dei
registri di carico e scarico dei prodotti vitivinicoli.

Con la dematerializzazione dei registri, che sara obbligatoria a
partire dal 1 gennaio 2016, si potra abbandonare I'attuale
tenuta cartacea dei registri vitivinicoli richiesti da ICQRF.
Spazio Informatico, con i suoi 25 anni di esperienza al servizio
di aziende operanti nel settore produttivo di vino e distillati,
propone una soluzione interessante e facile da utilizzare:
Ampelide.

Con il software Ampelide si possono gia stampare tutti i
registri di cantina (su moduli A4 preventivamente vidimati) e
con l'avvio della dematerializzazione sara possibile gestire con
facilita la trasmissione delle varie operazioni vitivinicole al
SIAN (Sistema Informativo Agricolo Nazionale), senza
cambiare l'operativita perché l'impostazione gestita per
definire le operazioni di cantina coincide con quella definita
dal MIPAAF.

Ampelide ¢ rivolto sia ai singoli operatori (cantine, distillerie,...)
sia gli Enti e consulenti che attualmente gestiscono i registri

per i diversi soggetti obbligati. Linserimento delle singole
operazioni potra essere gestito con qualsiasi dispositivo (PC,
Tablet, smartphone) utilizzando delle semplici videate
direttamente da Web.

Ampelide € il risultato di un intenso lavoro di analisi eseguito
da varie figure professionali del settore vitivinicolo che,
seguendo le esigenze dettate dagli operatori, ha reso possibile
lo sviluppo del software dedicato alla rilevazione e monitoraggio
di tutte le operazioni che vengono eseguite in vigneto ed in
cantina, dalla produzione alla commercializzazione di uva,
mosto e vino, sino ad ottenere la tracciabilita di ogni prodotto
vitivinicolo ottenuto. Inoltre &€ possibile gestire i documenti
DOCO, MVV ed e-AD.

Per maggiori informazioni e possibile richiedere una demo del
software oppure consultare il sito www.viniegrappe.it.

Tel. 0438/402981
e-mail commerciale@spazioinformatico.com

pelide

servizio dell vithinlcohtur

SPAZIO INFORMATICO SNC
Viale Italia, 196 - 31015 Conegliano (TV) < D
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PROGETTAZIONE COSTRUZIONE MACCHINE ENOLOGICHE

PDUE-E
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Cames srl con unico Socio - 12058 S.STEFANO BELBO (CN) ITALIA - Loc. San Grato 2/A

Tel. 0141/840437 - Fax 0141/843231 - http://www.cames.it - info@cames.it

DOPOTUTTO DI GIANCARLO VETTORELLO

Consorzio e produttori
msieme, per comunicare
cosa sta dietro al vino

Il fascino della vendemmia eroica del Conegliano Valdobbiadene raccontato attraverso |
canali social. Un modo per far capire e apprezzare meglio ai consumatori I'unicita di un

territorio unico e inconfondibile

Coinvolgere il consumatore in ogni fase della produzione
é divenuto un efficace modo per comunicare come nasce il
Conegliano Valdobbiadene Prosecco Superiore e i suoi motti
elementi distintivi. In questo senso la vendemmia rappresenta
senza dubbio uno dei momenti pitl importanti e affascinanti. Si
tratta di una delle occasioni migliori per esaltare e mettere in
evidenza l'unicita del nostro territorio, le difficolta di lavorare
lungo saliscendi scoscesi, ma anche come la grande qualita del
Conegliano Valdobbiadene sia intimamente legata allimpegno
dei viticoltori ed alla naturale vocazione delle nostre colline.
La raccolta delle uve, infatti, € 'uftimo atto che corona il lavoro
di un anno, un momento di festa che tuttavia richiede grande
attenzione e cura per portare in cantina 'uva nel momento
ideale. Cio € ancor pit vero per l'area di Conegliano Valdobbia-
dene, dove le pendenze dei vigneti impongono molto spesso la
raccolta manuale.

Abbiamo visto lo scorso anno come, proprio in vendemmia,
I'esperienza dei viticoltori della denominazione possa fare
la differenza. Saper aspettare la giusta maturazione delle uve,
preparare la vigna alla raccolta con sfogliature e diradamenti,
selezionare i grappoli migliori anche rinunciando a parte della
produzione, vendemmiare nelle giornate pit fresche ed asciutte,
sono solo alcune delle pratiche che i nostri produttori adottano
per avere la migliore qualita.

La vendemmia, allora, oltre ad una festa per chi la fa, pud di-
ventare anche un momento bello e di approfondimento per la

stampa e per tutti i consumatori. Proprio per questo il Consor-

zio diTutela ha introdotto, gia da qualche anno, un momento di
confronto con aziende socie, perché la vendemmia diventi un
racconto collettivo, pieno di tutte le ricchezze e le diversita che
caratterizzano le nostre colline e le rendono cosl interessanti e
attraenti ai visitatori. Obiettivo & adottare un linguaggio in grado
di raccontare la magia di questo momento, e quasi farla vivere
in diretta, anche a chi non puo esserci, per fermare nella mente
a distanza l'impegno e 'emozione di chi invece sta in vigna.

E allora oltre ai classici comunicati stampa, sono i social media e,
pit in generale, la comunicazione on line, gli strumenti migliori
per fare vivere I'emozione della vendemmia ai consumatori di
tutto il mondo. In questo senso il Consorzio diTutela ha deciso
di avviare un vero e proprio canale di comunicazione nei mezzi
social, che grazie a foto, video e interviste, consenta insieme di
raccontare in presa diretta cosa awviene in vendemmia sulle no-
stre colline e quanto I'esperienza e la cultura del vigneto possa
determinare la differenza nella qualita del prodotto.

Perché questa comunicazione sia efficace occorre perd adot-
tare un linguaggio comune, che metta in luce le tante specificita
che rendono ricco e unico il Conegliano Valdobbiadene. Per
questo abbiamo da qualche anno intrapreso con le aziende un
percorso comune, fatto di incontri e confronti per condividere
con sempre maggiore sinergia I'idea di un territorio aperto
allinformazione verso l'esterno, sia in Italia che all'estero. Un
nuovo passo in avanti nella promozione della nostra denomi-
nazione che merita di vedere accesi su di sé i riflettori di chi il

vino lo ama e lo vuole conoscere.
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VALDOBBIADENE

1. RIVE DI SAN VITO

2. RIVE DI BIGOLINO

3. RIVE DI SAN GIOVANNI
4.RIVEDI'S. PIETRO DI BARBOZZA
5. RIVE DI SANTO STEFANO

6. RIVE DI GUIA

VIDOR
7. RIVE DI VIDOR
8. RIVE DI COLBERTALDO

MIANE

9. RIVE DI MIANE
10. RIVE DI COMBAI
11. RIVE DI CAMPEA

ArcelorMittal | Distribution Solutions Italy 11 RIVE D1 CAMPER

Headquarters | Viale Sicilia 97 | 20052 Monza (MB)
T +39 039 2812225 | F +39 039 2812240
www.arcelormittal.com/wiresolutions
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AREA DEL VALDOBBIADENE
SUPERIORE DI CARTIZZE

VALDOBBIADENE SUPERIORE DI
CARTIZZE ZONE

G
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Premaor

[l ZONA DI PRODUZIONE DEL CONEGLIANO VALDOBBIADENE DOCG

THE CONEGLIANO VALDOBBIADENE DOCG PRODUCTION ZONE

PROVINCIA DI TREVISO
PROVINCE OF TREVISO

ZONA DI PRODUZIONE DEL PROSECCO DOC
THE PROSECCO DOC PRODUCTION ZONE

FARRA DI SOLIGO

13. RIVE DI FARRA DI SOLIGO
14. RIVE DI COL SAN MARTINO
15. RIVE DI SOLIGO

FOLLINA
16. RIVE DI FOLLINA
17. RIVE DI FARRO

CISON DI VALMARINO
18. RIVE DI CISON DI VALMARINO
19. RIVE DI ROLLE

PIEVE DI SOLIGO

20. RIVE DI PIEVE DI SOLIGO
21. RIVE DI SOLIGHETTO
22. RIVE DI BARBISANO

REFRONTOLO
23. RIVE DI REFRONTOLO

~— STRADA STORICA DEL CONEGLIANO VALDOBBIADENE
THE HISTORIC CONEGLIANO VALDOBBIADENE WAY

~ ITINERARI INTERESSANTI
SCENIC ROADS

LE 43 RIVE DELLA DOCG CONEGLIANO VALDOBBIADENE (COMUNI E RIVE)

S. PIETRO DI FELETTO

24. RIVE DI S. PIETRO DI FELETTO
25. RIVE DI RUA

26. RIVE DI SANTA MARIA

27. RIVE DI SAN MICHELE

28. RIVE DI BAGNOLO

TARZO

29. RIVE DI TARZO

30. RIVE DI RESERA

31. RIVE DI ARFANTA
32. RIVE DI CORBANESE

SUSEGANA

33. RIVE DI SUSEGANA
34. RIVE DI COLFOSCO
35. RIVE DI COLLALTO

Ottobre 2015

Conegliano Valdobbiadene

Mappa della zona DOCG

VITTORIO VENETO

36. RIVE DI FORMENIGA
37. RIVE DI COZZUOLO

38. RIVE DI CARPESICA
39. RIVE DI MANZANA

CONEGLIANO
40. RIVE DI SCOM